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QUEM SOMOS

Na lingua ioruba, Ori significa cabeca e tem o significado
da representacao particular da existéncia individualizada,
a esséncia real do ser. O Ori acompanha as pessoas em
seus éxitos e equivocos durante a caminhada da vida, e
sabe as verdadeiras necessidades de cada um, sendo uma
forca unica que cada um possui consigo. A partir desse
conceito nasce a ORI, uma agéncia experimental de
relagdes publicas com objetivo de promover inovagao e,
sobretudo, valorizar a originalidade que cada um carrega
na subjetividade de sua existéncia (JAGUN, 2015).
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A ORI se reconhece como uma organizacao estruturada e
engajada com as tendéncias do mercado de comunicacao.
Deseja refletir seu posicionamento em solugdes
personalizadas, uma vez que entende que cada cliente
demanda estratégias especificas para as questdes que
dizem respeito ao cuidado da imagem da marca perante os
seus publicos. Acredita que é a partir do entendimento do
préximo que nascem parcerias de sucesso, pautadas no
respeito e no desejo de construir solugdes juntos.



HISTORICO

A ORI Comunicagao é uma agéncia experimental de relagbes publicas fundada no ano de 2021 por trés
alunos do ultimo ano do curso de RP, que sonham e se dedicam em trazer para o mercado atualizagoes,
inovacdes e sobretudo originalidade para todos os clientes. Uma organizacao estruturada e engajada que
atua no ambito de 360°, no que diz respeito a comunicagdo. Possuimos cases de sucesso com diversas
marcas consolidadas no mercado, entregando projetos de comunicagao integrada, assessoria de imprensa,
eventos, comunicagéo dirigida, pesquisa de opinido e gestao de crise.

Entendemos o nosso papel perante a sociedade e o nosso dever em auxiliar na construcdo de uma
sociedade cada vez mais justa e igualitaria para todos, por isso, a ORI enxerga o pilar de
responsabilidade social ndo apenas como um meta a ser batida, mais sim, como posicionamento
recorrente de como devemos atuar com nossos clientes, consumidores, publicos, funcionarios e familiares.
No ano de 2020, a agéncia elaborou o projeto "Olhar Consciente" que teve como foco o desenvolvimento
sustentavel para criangas e adolescentes que ja foram abusados sexualmente, trazendo para esses jovens,
a total possibilidade de um crescimento pessoal e profissional amplamente seguro, estruturado e saudavel.
A ORI sempre se posicionara a favor da originalidade, criatividade, respeito, liberdade e igualdade para
assegurar um futuro mais brilhante para todos!
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e \/alorizamos a originalidade, e Sequir em constante ¢ QOriginalidade;
inovacao e diversidade e evolucdo em busca de e Interacéo;
assim, entregamos solucdes criativas e e Coletividade;
resultados que carregam a assertivas. Nos tornar e Empatia;
digital de nossos clientes. A referéncia no mercado ¢ |novacao;

ORI é o lugar onde todos se por uma comunicacao
sentem seguros para se linear, que valoriza o
expressar e contar com o processo interativo entre
nosso time para transformar os publicos.

sonhos em realidade.
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Reposicionamento de Imagem Marketing de influéncia

Quem ndo quer que a sua marca seja a primeira escolha J& estd comprovado que a utilizagdo assertiva do marketing
dos consumidores? Acho que toda organizagao busca de influéncia, tem um grande impacto na consolidagao ou na
isso, ndo é? O nosso time de reposicionamento de imagem, afirmacao de uma marca no mercado, podendo atuar

é especializado na criagao e implementacgéo de diretamente no faturamento de uma organizagéo. Tendo em
estratégias de comunicagédo que busquem gerar cada vez vista esse cenario, a ORI traz uma equipe altamente

mais interagdes e principalmente aumentar o capacitada e experiente que ird trazer para vocé, as melhores
relacionamento marca com os seus respectivos publicos. formas de se utilizar desse recurso tao valioso e essencial em
De forma, que tenhamos um maior didlogo com os nossos nossa sociedade atual.

consumidores e consequentemente conexdes mais fortes.
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O QUE FAZEMOS

Gerenciamento de crise

A crise ndo possui horario, data ou localizagéo para
aparecer, ela simplesmente chega. Por isso, precisamos
estar sempre preparados para qualquer tipo de situagao,
sejam elas naturais ou ndo. € é com esse sentimento de
planejamento e antecipacao que o time da ORI trabalha,
queremos que 0s nossos clientes ao se depararem com
uma crise tenham acesso aos melhores recursos,
ferramentas e equipe para sair o mais rapidamente dela,
preservando assim, a sua imagem e reputacao.
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Assessoria de imprensa

Nosso objetivo é entender o seu negdcio e através disso
trazer solug6es para os desafios no qual a sua organizagao
esta inserida, através de um trabalho personalizado em
meticuloso iremos dar destaque e visibilidade nos mais
diferentes meios de comunicacdo. Nao queremos apenas
gerenciar as informacoes, iremos torna-las essenciais e
relevantes para os mais diversos publicos.
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Midia para Relagdes Publicas

Para que uma marca obtenha grande alcance e notoriedade, é de suma importancia entender os
melhores canais de comunicagéo disponiveis a fim de trabalhar na construgéo de valor, reconhecimento
e propdsito dela. Na ORI estudamos os meios e veiculos de forma personalizada com o objetivo de
disseminar as mensagens das companhias de forma efetiva e eficaz. Analisamos as melhores opgdes de
anunciantes para as suas respectivas campanhas, executando um servigo totalmente exclusivo de midia,
onde o nosso foco é formular e implantar as melhores estratégias de midia para relagdes publicas.
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CONCEITO

A construgéao da identidade visual da agéncia ORI foi pensada para transmitir
a personalidade dos seus integrantes e comunicar de maneira assertiva como
ela se posiciona no mercado.

As cores definidas para a ORI sdo o laranja, que representa o estimulo a
criatividade; o lilds como simbolo do respeito, dignidade e sinceridade; o tom
do azul tem toque de verde, que transmite equilibrio e crescimento, além do
azul que representa tranquilidade, resultando em um tom alegre e
descontraido. Também foi escolhido ndo usar o branco tradicional, e sim uma
variagdo com tom mais acolhedor para ser a base das cores escolhidas
anteriormente.

O logotipo e padronizacéo de elementos visuais nas apresentacdes e keys
visuals para redes sociais tém em comum formas geométricas simples e
minimalistas, com o objetivo de tornar a ORI atemporal e versatil. Apesar disso,
a juncao desses elementos deixa a marca jovem e descontraida, do jeito que
ela quer ser interpretada pelo seu publico.
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FORMAS DE USO

Os logos da ORI possuem duas versdes. A versao
primaria traz o nome da agéncia na cor laranja e
seus detalhes geométricos em azul e roxo. Ja na
seqgunda versdo, ORI destaca-se em roxo e os
detalhes passam a ser nas cores azul e laranja.

Recomendacgdes e casos de uso

O logo secundario foi desenvolvido para casos de
uso em que haja divergéncia nas cores e
eventuais intercalacdes.




#D257FA #FF8200 #F8F8F8
RGB 210, 87, 250 RGB 255,130, 0 RGB 248, 248, 248
HSB 285, 65, 98 HSB 31, 100, 100 HSB 0, 0,97
CMYK 16, 65, 0, 2 CMYK 0, 49,100, 0 CMYKO0,0,0,3
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