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UNIO

Somos a UNIO Comunicagao, uma agéncia com
foco em Relagdes Publicas voltadaao segmentodo
entretenimento. Nascemos em 2019 com a finalida-
de de realizar nosso trabalho de conclusao de cur-
so: um projeto experimental de Relagcdes Publicas.

A palavra UNIO vem do latim unido e representa
a uniao dos pilares essenciais da atividade de
Relagdes Publicas: Relacionamento, Imagem e
Reputacdo. Assim como nosso logo que é forma-
do por trés pecas que se encaixam, se transfor-
mando em um unico simbolo por meio da unido.

Assim também somos nds. Uma equipe de trés
pessoasunidasemprol deumunico objetivo: cons-
truir, promover e consolidar a reputagao, a ima-
gem e os relacionamentos dos nossos clientes. O
azul em seus variados tons simboliza a harmonia
e a serenidade com que levamos nosso trabalho.




Missao: Promover solucdes inteligentes
em comunicacao, trazendo destaque po-
sitivo de nossos clientes no setor do en-
tretenimento.

MISSAO,
VISAO E Visao: Ser agéncia de comunicagao refe-
VA LO R ES réncia no setor de entretenimento.

Valores: Diversidade, trabalho em equipe,
responsabilidade social e exceléncia.




SERVICOS

x

Assessoria de Imprensa Gestao de Crise e Reputacao Relagdes com a midia e Pesquisa em RP
influénciadores

T

Gestao estratégica da Social Media Eventos
comunicagao

NOTICIAS

((333))

SERVIGos  f



8’ EQUIPE

Nossa equipe € formada por um time de profis-
sionais jovens,fcapacitados e eficientes que pos-
suem grande eXperiéncia no mercado e propoem
um atendimento , rapido e eficaz, mostrando re-
sultados e visando a satisfacao de nossos clien-
tes.




NOSSA EQUIPE

Leticia Baumhakl
Diretora Administrativa

Leticia Baumhakl, cursando relagées publicas pela FECAP. Partici-
pou da realizagdo da semana de comunicagao pela FECAP, e a or-
ganizacao e apresentacao do trabalho integrado, com pesquisa de
mercado e aplicacéao de analise de marketing.

Felipe Andrade
Diretor de Planejamento

Estudante do ultimo ano de Relag¢des Publicas na FECAP — Funda-
cdo Escola de Comércio Alvares Penteado, possui sélida experién-
cia em Marketing ja tendo atuado na Apple Brasil, 99 (empresa de
tecnologia voltada a mobilidade urbana) e Novartis. Felipe também
possui experiéncia em Comunicacao Organizacional, Customer Ex-
perience e Atendimento ao Cliente.
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NOSSA EQUIPE

Mariane Antunes
Diretor de Eventos

Graduanda em Relagdes Publicas pela Fundagéao Escola de Comér-
cio Alvares Penteado - FECAP. Durante a graduac&o atendeu clien-
tes como Latam Linhas aéreas, Policia Cientifica do Estado de Séao
Paulo e Paintblack Tattoo. Integrou a equipe de coordenagao do
FECAP Cases 2018, atuando como coordenadora de infraestrutura.
Experiéncia em eventos e Customer Service.
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A unido da comunicacao e

paixao

Como uma agéncia de relacdes publicas que
sabe que a responsabilidade social € muito im-
portante para a preservacao da nossa sociedade,
prezamos pelo trabalho em equipe, respeito e di-
versidade. Somos movidos pela paixao.




VOZ DA
MARCA

Nossa brand persona é representada
por uma jovem profissional de persona-
lidade forte, conciliadora e engajada em
causas culturais e socioambientais. Esta
sempre atenta em assuntos que envol-

vem responsabilidade social, criativida-
de e novas estratégias para a comunica-
cao.




MARGEM DE
PROTEGAO

A margem de protecao é proporcional ao espa- vy vy
co entre a lateral do quadrado tridimensional azul T TR -
claro presente no simbolo grafico da Unio. - ”

Para realizar a margem é necessario colocar essa -\

mesma distancia denominada “x” em todos os la- ; l

dos formando um retangulo. ‘“
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366 px
A reducao do logo é dada de acordo com o tipo

de material visando néao perder a nitidez e legibi-
lidade: se digital, no maximo 336p x 188 px, caso

-\
SEETEE el g UNIO

4,99 cm
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PALETA DE
CORES CMYK: 100/100/100/100 CMYK:85/90/10/0

RGB:0/0/0 RGB:72/91/139
HEX: #000000 HEX: #4e408e

Os percentuais em CMYK sao para impressao.

Para uso em midia digital, deve ser usado as refe-
réncias em RGB e Hexadecimal.

CMYK:75/60/0/0 CMYK: 60/40/0/0
RGB: 65/105 /225 RGB: 100/ 149 / 237
HEX: #526¢cb3 HEX: #6c8cc7

PALETA DE CORES 1 5




llustracao 1

/X UNO

APLICAQAO llustragio 2
DO LOGO UNO

O logo possui quatro versdes, sendo a ilustragao
1 para usos em cima de tonalidades claras.

A ilustracdo 2 para uso em cores de tonalidade llustragéo 3

escura, porém nao podem ser analogas as cores

do logotipo. -s\
A terceira e quarta ilustragdo sdo monocromati- /[‘“’ U’\”O

cas e deve ser usadas em ocasides especificas,
as quais devem ser solicitadas ao escritério.

llustracao 4

&Y UNO
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Cores diferentes

/e N @,

U SO I N CO R R ETO Desproporcional
DO LOGOTIPO

Prezamos nossa identidade visual afim de fixa-
¢ao da marca.

Nao sdo aceitas quaisquer alteragées no logoti- Falta de constraste com o fundo
po, desde proporcao até cores.

USO INCORRETO DO LOGOTIPO 1 7




TIPOGRAFIA

Para titulos ou frases com destaque
é utilizado a fonte Cocogoose Demi-
Bold e como esta nao é composta
por nUmeros, usamos nesses casos
a numeracao em Arial Rounded MT
Bold Regular.

Para textos corridos a Unio usa a fon-
te Roboto Regular.

Titulo

Ccocogoose bemiBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvxyz
GEAREEEEEG

12°cu & ()]~

Numeracgao Titulo
Arial Rounded MT Bold Regular
0123456789

Texto corrido

Roboto Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxyz
0123456789

7rc@&()[l~




APLICAGAO EM MATERIAL GRAFICO
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